p—1 e,
— CENTRO UNIVERSITARIO EUSA $a A
EUSA CENTRO ADSCRITO A LA UNIVERSIDAD DE SEVILLA ﬁg

centrouniversitario

TITULACION: GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

DATOS BASICOS DE LA ASIGNATURA

Nombre: PRODUCCION PUBLICITARIA

Curso: CUARTO Semestre: 2°

Tipo: [] Formacion Bésica [] Obligatoria X Optativa
Créditos totales (LRU / ECTS): 6 Afio del Plan de Estudio: 2010

DESCRIPTORES

La asignatura “Produccién Publicitaria” se centrard en el estudio y practica de diversas técnicas de
produccién y realizacién audiovisual, con especial interés en la realizacion de formatos publicitarios. En este
sentido, se presuponen los conocimientos correspondientes a la asignatura “Tecnologia de los Medios
Audiovisuales” que los alumnos han aprobado en segundo curso.

La asignatura se propone abordar el proceso de elaboracion y creacion de discursos publicitarios
audiovisuales para pantalla cinematografica y televisiva, asi como radio e Internet, en cualquiera de los
soportes de produccién existentes, desde la perspectiva y compromiso del Productor/Realizador y las
competencias asumidas.

OBJETIVOS

1. Conocimiento y comprensién de las funciones y objetivos del area de produccién en empresas de
comunicacion.

2. Analisis de la actividad publicitaria desde la 6ptica de la produccién.

3. Estudio de procesos, casos y sistemas de realizacion y produccion desde diversas perspectivas
estructurales

COMPETENCIAS

Competencias transversales genéricas:

G02. Capacidad de trabajo en equipo y de comunicacién de las propias ideas mediante la creacién
de un ambiente propicio, asi como capacidad para integrarse en un proyecto comin destinado a la
obtencion de resultados.

G03. Creatividad: capacidad para aplicar el pensamiento creativo en las campafias de
comunicacion.

G05. Capacidad para la ideacion, planificacion, ejecucién y evaluacion de las campafias de
comunicacion.

G06. Orden y método: habilidad para la organizacion y temporalizacién de las tareas, realizandolas
de manera ordenada adoptando con ldgica las decisiones prioritarias en los diferentes procesos de
una campafa de comunicacion.

GO08. Fomentar el espiritu emprendedor.

Competencias especificas:

E03. Conocimiento de la estructura de la publicidad y las relaciones publicas y de sus principales
formatos (caracteristicas, tipologias y problematicas), en su relacion con los contextos sociales.

EO04. Conocimiento y analisis de las teorias, formas y procesos de la publicidad y las relaciones
publicas. Estudio de su evolucién diacrénica.

E05. Conocimiento de las funciones e integrantes del sistema de la publicidad y las relaciones
publicas en el marco general de la teoria de la comunicacion.

E41. Conocimiento de la estructura, funcionamiento y gestion de las empresas, con especial
atencion a los medios de comunicacion, la empresa publicitaria y la empresa de relaciones publicas
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E43. Capacidad y habilidad para el ejercicio liberal de la profesion publicitaria y publirrelacionista,
prestando asesoramiento a agencias de comunicacidn o a sus clientes en Asignaturas vinculadas
con la comunicacion en cualquiera de sus formas.

METODOLOGIA Y TECNICAS DOCENTES

Actividades formativas presenciales:
1. Sesiones presenciales tedricas, practicas o teorico-practicas. Peso de la actividad 50-100%.
2. Sesiones presenciales de debate u otras actividades participativas. Peso de la actividad 0-50%.
3. Intervencién de invitados expertos en las materias tratadas en la asignatura. Peso de la actividad O-
10%.

Actividades formativas no presenciales:
4. Realizacion de trabajos y/o practicas individuales o en grupo. Peso de la actividad 0-100%.
5. Otras actividades no presenciales. Peso de la actividad 0-50%.

TEMARIO

Tema 1. LA IMPORTANCIA DE LA PRODUCCION/REALIZACION AUDIOVISUAL EN LA PUBLICIDAD
Tema 2. PROCESO DE PRODUCCION AUDIOVISUAL

Tema 3. PRODUCTOR Y REALIZADOR AUDIOVISUAL

Tema 4. LENGUAJE Y ESTRATEGIAS DE REALIZACION

Tema 5. PRODUCCION Y REALIZACION EN LAS TECNICAS PUBLICITARIAS ACTUALES

TECNICAS DE EVALUACION

Las calificaciones finales de valoracion de adquisicién de las competencias minimas para superar este
maodulo seran de forma general o parcial:

1. Examen consistente en una prueba teorica y otra practica. En conjunto supondra un 0-100% de la
calificacién total. La posibilidad de su sustitucién por una prueba oral solo se hara cuando sea
imposible realizarla de forma escrita, manteniendo el mismo valor que ésta.

2. Trabajos tedricos y/o practicos de autoria individual o colectiva, de caracter obligatorio o voluntario a
criterio del docente. Podran obtener entre 0 y 100% de la nota total

3. La asistencia y/o participacién en clase y/o tutorias serd considerada segun el criterio del docente
(0-20%)

4. Participacion en actividades via telematica: blogs,foros, plataformas virtuales, webs, social media,
etc (0-20%).

5. El docente podra emplear otros sistemas de evaluacién en funcién de su criterio. En tal caso
deberan constar en el proyecto docente, especificados y con su valor en la calificacion final.
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